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PRESENTACION DE Be0

EnBeO,somosunaagenciadigitalespecializadaenlacreacionytransformaciondemar-
cas,conun enfoque centrado en lainnovacion, la sostenibilidad y la conexion emocional
con el consumidor. Nuestra mision es desarrollar estrategias que no solo construyan
unaimagen solida, sino que también impulsen el crecimiento sostenible a largo plazo.
Creemos en el poder de las marcas para inspirar, influir y cambiar el mundo.

En BeO, aplicamos una metodologia de trabajo basada en tres pilares fundamentales:

e Innovacion Estratégica: Redefinimos la forma en que las mar-
cas se presentan en el mundo digital, combinando creatividad con tec-
nologia avanzada para asegurar una experiencia auténtica y relevante.

e Conexion Humana: Nuestro enfoque esta en conectar emocionalmente a las mar-
cas con sus audiencias, creando experiencias memorables que fidelicen y enamoren
a los consumidores.

e Sostenibilidad Integrada: Alineamos nuestras estrategias con los va-
lores globales de sostenibilidad, respetando el entorno y contribuyen-
do a los objetivos de responsabilidad social que comparten Nestea y Nestle.

BRAND WHEEL

e Beneficios: Digital, actual e innovador.

e Valores: Transparente, comprometido y sostenible.

e Personalidad: Diferente, llamativo y creativo.

e Esencia: Innovacion digital con propdsito, compromiso y creatividad.
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Crear nuevas tendencias, no quedarnos en lo actual y destacar por encima del resto.

VISION

Ser una agencia totalmente descentralizada de las tendencias, siendo nosotros los
referentes en nuestro sector.



OPORTUNIDADES AMENAZAS
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FORTALEZAS MANTENER EXPLORAR
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Proporcionar productos gue sean accesibles, deliciosos y responsables con el planeta, utilizando ingredientes
de alta calidad y empaques eco-friendly.

Promover un estilo de vida saludable, enfocandose en la sostenibilidad y el respeto por el medio ambiente.



MARTES CUALQUIERA

Se despierta temprano en su pequeno de-
partamento lleno de plantas y luz natural.
Después de una rutina matutina que inclu-
ye yoga y un batido verde, se sienta en su
escritorio para trabajar en los proyectos de
diseno grafico que tiene pendientes. Como
freelance, disfruta de la flexibilidad de su
horario, lo que le permite priorizar su bien-
estar. Después de terminar su jornada de
trabajo, Clara da un paseo por el parque
cercano para despejar la mente y relajarse
en contacto con la naturaleza. Al regresar a
casa, cena algo ligero, siempre optando por
ingredientes organicos, y se dedica a leer un
libro sobre diseno sostenible. Antes de dor-

mir, revisa rapidamente sus redes sociales.

EDAD:

MARTES CUALQUIERA

CONDUCTA DIGITAL

Laura sigue cuentas de marcas éticas y acti-
vistas ambientales en redes sociales, com-
parte contenido sobre sostenibilidad y di-
seno consciente, y usa plataformas como
Pinterest para inspiracion creativa. Pre-
fiere realizar compras online en tiendas
eco-friendly y deja resenas positivas en

productos sostenibles.

RELACION CON LA
MARCA

Laura conocio la marca Nestea a traves de
redes sociales, cuando vio una campana
publicitaria que destacaba el enfoque de la
marca en sostenibilidad y productos natu-
rales. EL mensaje resond con sus valores,
lo que la llevo a investigar mas y probar el
producto. Desde entonces, ha seguido a la

marca y la ha incorporado en su dia a dia.

EDAD:
NOMBRE:

CONDUCTA DIGITAL

NOMBRE: Se levanta temprano para preparar el desa-

yuno a sus hijos. Después de dejar a los ni-
nos en el colegio, se dirige a su oficina como
gerente de marketing, donde supervisa una
campana centrada en la sostenibilidad. Du-
rante la pausa del mediodia, va al super-
mercado local para comprar productos or-
ganicos, asegurandose de que todo lo que
lleva a casa sea responsable con el medio
ambiente. Al finalizar el dia, Carlos regresa
a casa y disfruta de la cena familiar, donde

comparte con sus hijos.

Carlos se enfoca en seguir marcas y blogs
sobre salud familiar, sostenibilidad y pro-
ductos ecologicos. Realiza compras online
buscando productos responsables para su
familia y deja resenas detalladas sobre la

calidad y sostenibilidad de los mismos.

RELACION CON LA
MARCA

Carlos tiene constancia de la marca desde
sus inicios y ahora esta mas pendiente de

ellos por su rebranding.
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